ARMAZEM

CONVENTION




objetivo

O objetivo inicial da campanha é chamar atencao para
agquilo gue se aproxima do baiano, de sua identidade, de
sua cultura. Uma capa de Bahia que vista o
empreendimento.
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Idela

A ideia de criar o mote "TODO MUNDO VAI" tem como objetivo
criar uma associacao imediata a um lugar completo, adaptavel e
qgque tem estrutura para servir a todos. Desde shows, festas,
congressos e todos 0s outros tipos de eventos.

A gama de servicos oferecidos tende a sensibilizar e aproximar as
pessoas da casa. Criando uma sensacao de identidade e
pertencimento. Isso sera um ativo importante na hora de vender
O espaco fora da Bahia para shows, congressos e eventos em
geral.
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estrategia

A estratégia macro € provocar a sensacao pertencimento. ldentificacao.

A ideia é atrair é atrair o cliente final para uma conexao estreita e gerar a
percepcao de envolvimento, posse, participacao.

Fazer com que casa seja lembrada, compartilhada e difundida a partir das
emocodes ali vividas.
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conceito visual

Sensacao de identificacao com
festas, eventos e uma Bailanidade
moderna.
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formatos de midia propostos.
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press Kit

Caixa de musica com um ano de Spotify
Grartis




off

TV

Radio
Outddor
Empesa
Revista
Jornal

Envelopamento
TVs digitais

on

Google
Facebook
Instagram

Card WhatsApp
Flyer de vendas

Dromo

Acdo de
relacionamento
Acdo de vendas
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team sal

Patricia
CEO

Ricardo Nancy
CEO

Atendimento
Ger. Atendimento

Criativo -
Keyla
Ass. Midia

Tdmara
Financeiro

Y VY Neto
7676 naw % Social media
Midia manager Leticia

Planejamento Silvio

Criativo

Andreza
Criativa

Designer P ey Nl W9 ) ‘ 2]
Mavi \ :
Diego ) Criativo ‘d
9 Vitor

Sirene Desenvolvedor Ayslan
Gestor de trafego
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